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FCA Germany AG startet mit neuem Flotten-Konzept durch


 25 „Fleet- & Business Center“ beim Kick-off Meeting in der Klassikstadt Frankfurt 


[bookmark: _GoBack]Frankfurt, im April 2016

Mit einem „Fleet Energizing Day“ für alle ihre Konzernmarken hat die FCA Germany AG jetzt den Startschuss für ihr neu aufgesetztes „Fleet- & Business Center“-Konzept gegeben. Der neue strategische Ansatz im Geschäftsbereich Flotten und gewerbliche Kunden geht einher mit einer auch personell neu aufgestellten Vertriebsstruktur. Kaare Neergaard, Director „Fleet and Business Sales“ bei FCA in Frankfurt, hatte dazu die Geschäftsführer und Verkaufsleiter der neuen Business Center in die Klassikstadt Frankfurt eingeladen, um dort auch offiziell den operativen Start der 25 deutschen Business Center unter den FCA-Partnerbetrieben frei zu geben. 

Giorgio Gorelli, CEO der FCA Germany AG, unterstrich die wachsende Bedeutung des gewerblichen Vertriebskanals: „FCA bietet für jede Nutzung ein maßgeschneidertes Angebot: Vom Kleintransporter bis zur sportlichen Business-Limousine“.  Francesco di Palma, Fleet Manager aus der Turiner Zentrale von Fiat Chrysler Automobiles EMEA (Europe, Middle East, Africa), verwies auf die europäische Dimension des neuen Vertriebsprojektes.

Mit der neuen Fleet-Strategie setzt die Frankfurter Import-Gesellschaft auf ein dreistufiges Vertriebskonzept: Kleine Flotten bis 20 Fahrzeuge werden vom lokalen Vertriebspartner direkt akquiriert und betreut – natürlich mit Unterstützung der Zentrale. Flottenstärken bis 100 Fahrzeuge sollen künftig von den definierten 25 Business-Centern in deutschen Ballungsräumen betreut werden. Und die großen Parks mit über 100 Fahrzeugen werden von den Key Accounts beim Hersteller betreut – allerdings auch hier im Schulterschluss mit Handel und Service. Kaare Neergaard betonte dazu: „Wir binden unseren Handel voll mit ein und bieten dem Kunden eine optimale Betreuung, auch vor Ort“.

Zwei neue Area Manager kümmern sich um die optimale Vernetzung zwischen Hersteller, Handel und Flottenkunde. Natürlich wird der spezialisierte Handel mit einem Startpaket mit Adressen und notwendigen Tätigkeits-Tools versorgt und vorbereitet. Der FCA-Bereich Unetversity stellte darüber hinaus z.B. das umfangreiche Schulungsprogramm für die Verkäuferschulung vor, die FCA Bank informierte über die attraktiven Leasing- und Finanzierungsangebote.
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